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Premda je osjecki Ricardo svoje
poslovanje évrsto pozicionirao u podruéju
pruzanja logistickih usluga, u poslovnom
portfelju tvrtke i dalje ostaju maloprodaja

i vocarstvo uz nove djelatnosti

proizvodnje sokova te ohnovljive

izvore energije

stoc¢na Slavonija ve¢ je
godinama, moze se reci
¢ak desetljec¢ima, usko
grlo gospodarstva Hr-
vatske. Tesko je reci da je
ova regija, koja posjeduje
nesumnjivo velike potenci-
jale za razvoj poljoprivrede
uz oCuvanje tradicionalne
industrije, u proteklom vre-
menu iskoristila svoje pri-
like. No, upravo u takvim,
poduzetnistvu nenaklonje-
nim prilikama u Osijeku
nailazimo na primjer tvrtke
¢iji osnivaci, Milan Vrdoljak
i Darko Rimac, kazu kako
im je upravo kriza omogu-
¢ila razvoj posla potic¢udi ih
na nova razmisljanja i brze i
kvalitetne poslovne odluke.
Tako su tvrtku osnovanu
1992. godine, koja je kao
svoju osnovnu djelatnost
imala maloprodaju robe
$iroke potro$nje u neko-
liko vlastitih ducana na
osjeckom podruéju, u¢inili
prepoznatljivom ne samo
u lokalnim okvirima nego i
na poslovnoj sceni Hrvatske
s jasnim planovima za jo§
jaci iskorak na strana trzi-
$ta. Ricardo je tvrtka koja se
vodi realnodcu, kazu njeni
osnivaci, ali bez straha da
se otvore nova vrata kada
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se ponudi prilika. Malopro-
daja te proizvodnja i pre-
rada voca danas su dijelovi
poslovanja Ricarda koje u
tvrtki ne zanemaruju, ve¢
na njih gledaju kao na strast
koja mozZe donijeti poslovne
dobrobiti ako se promislje-
no nastupi na trzistu. Ipak,
Ricardo je danas primarno
tvrtka specijalizirana za
distribuciju, logistiku i
skladistenje s glavnim skla-
distem u Dardi i jos dva u
Osijeku iz kojih pruzaju
usluge svojim partnerima.
U kratkim crtama to je slika
tvrtke koja ¢e ovu godinu

U tvrtki su posebno

ponoshi Nd SVOjuU hovu

liniju vo¢nih sokova

doprinosi pozitivnoj bilanci
tvrtke. Od 2001. godine u
Ricardu se okrecu i vocarstvu
te zapocinju proizvodnju u
voc¢njaku povrsine 4 hektara,
§to je tijekom vremena pove-
cano na danasnjih
ukupno 16 hektara
voc¢njaka. U posao
distribucije ulaze
2003. godine i to

S 22 distributivnu

zakljuciti s oko 100 milijuna
kuna prometa i oko 170
zaposlenih djelatnika.

ISKORISTITI PRILIKU

Tvrtka Ricardo se od 1992.
do 2000. godine bavila isklju-
¢ivo maloprodajom koja je
predstavljala pocetak poslo-
vanja, dok je danas vide u sfe-
ri sentimentalne povezanosti
a manje kao djelatnost koja

kompaniju AWT s
obzirom da se na podruéju
Osijeka javila potreba za
distribucijom proizvoda
do velikih maloprodajnih
centara koji su otvoreni tih
godina. Znacajna godina
za Ricardo je i 2005. kada
je njemacka kompanija Lo-
renz Snack-World preuzela
osjecku konditorsku tvrtku
Karolinu. Tada Lorenz anga-
zira Ricardo za poslove dis-

tribucije njihovih proizvoda
za podrugje cijele Hrvatske,
Sto otvara vrata snaznijem
razvoju logistickog poslova-
nja tvrtke. Posao distribucije
se brzo $irio pa je Ricardo u
iduc¢im godinama ugovorio
partnerstvo s velikim tvrtka-
ma medu kojima se posebno
izdvajaju Konzum, Meggle,
Atlantic grupa, Intereuropa,
Badel 1862, Franck, Gavrilo-
vi¢, Labud, Secerana Osijek

i Vindija te se fokusiraju na
pruZanje usluga na podrudju
pet Zupanija istoc¢ne Slavoni-
je. Tyrtka u ovom trenutku
raspolaZe sa 120 voznih jedi-
nica od kojih je 75 tegljaca,
dok su ostalo laka dostavna
vozila. Poéetkom iduée go-
dine flota ¢e se progiriti s jo$
20 velikih kamiona tako da
2014. godinu planiraju za-
vrsiti s ukupno 100 tegljaca
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i 50 lakih dostavnih vozila.
Sirenje flote osigurano je ne
samo uspje$nim poslova-
njem s postojec¢im poslov-
nim partnerima na hrvat-
skom trzistu, nego i ¢injeni-
com §to je ulaskom Hrvatske
u Europsku uniju konkuren-
tnost pruzatelja logistickih
usluga znacajno porasla pa
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Bistri sok
od jabuke

100 % PRIRODAN

u tom dijelu u Ricardu vide
svoju veliku $ansu. To pot-
krjepljuju i podatkom da u
ovom trenutku oko 50 posto
realizacije ostvaruju na stra-
nim trzidtima.

RICO SOKOVI
Milan Vrdoljak, predsjednik
Uprave Ricarda, istice kako

su u tvrtki posebno ponosni
na svoje vocnjake te pritom
naglagava kako su odlu¢ni
fokusirati se na proizvodnju
voca visoke kvalitete uz osi-
guranje sljedivosti. U tom
poslovnom planu planiraju
angazirati i kooperante s
osjeckog podrucdja za pri-
bavljanje dovoljnih koli¢ina
kvalitetne sirovine koja ce se
koristiti u proizvodnji so-
kova. Rije¢ je o proizvodnji
koja je zasad u probnoj fazi
te su prve koli¢ine soka od
jabuke pakiranog u 5-litar-
ske bag-in-box kutije plasi-
rane u Ricardovoj vlastitoj
maloprodaji. U tvrtki isti¢u

kako je njihov sok od jabuke

jedinstven na hrvatskom

trzistu jer se radi od jabuke
ru¢no ubrane izravno sa
stabla, a ne od jabuke koja

je pala na zemlju, te ¢e se

u proizvodnji razdvajati tri
vrste jabuka - idared, zlatni

Oko 50 posto redlizacije
Ricardo ostvaruje na

stranim trzistima

zvodnju planiraju obogatiti
i ekoloskom linijom sokova
te sokovima od dunje, cikle
i drugih vrsta voca i povréa
isklju¢ivo s lokalnog pod-
rucja. “Svaka vrsta jabuke
ima svoj karakteristi¢an
okus i Zelimo potrogadima
ponuditi priliku da osjete
tu razliku i u nagem 100%
prirodnom soku od jabuke
te se odluce za onaj koji im
najvise odgovara’, istice Vr-
doljak dodajuci kako ovdje
nije rijec o investiciji koja
¢e znacajno utjecati na po-
slovanje tvrtke jer se radi o
relativno malim koli¢inama.
“Proizvodnja sokova zasad
je strast koju Zelimo preto-
¢iti u kvalitetan proizvod.
Ovisno o reakciji trzista
vocne sokove ¢emo plasirati
i u velike trgovacke lance,
ali se pritom ne opterecu-
jemo da moramo ostvariti
velike prodajne rezultate.
Bili bismo zadovoljni i s
nekom ‘pozitivnom nulom’
u idu¢im godinama jer ovaj
posao uistinu volimo’, kaze
Vrdoljak. Ako pogledamo
ukupno poslovanje, Ricardo
¢e do kraja 2013. godine in-
vestirati 30 milijuna kuna, a
tijekom iducih godina kazu
kako ¢e se iznos ulaganja
konstantno povecavati, U
ovoj godini tvrtka je iskora-
¢ila i u podrucje obnovljivih
izvora energije obiljezivsi
koncem rujna pocetak rada
solarnih elektrana koje ¢e
poslovati kao
tvrtka kéi Ricar-
do-energija. Nai-
me, radi se o dvije
solarne elektrane

I - veca snage 300

delisez i Granny Smith -
kako bi se dobila tri razli¢ita
soka za razlicite okuse po-
trogaca. Sok ce se proizvo-
diti pod brendom Rico u
pakiranjima od 0,21, 0,711
51, te pod trgova¢kom mar-
kom u pakiranjimaod 1115
1. Ovisno o reakeiji trzista u
Ricardu iduée godine proi-

kilovata ugradena
na krovu Centra u Dardi, a
druga 30 kilovata na krovu
Centra u Osijeku. U 2014.
godini, osim $irenja voznog
parka, jedno od najveéih
planiranih ulaganja je osni-
vanje modernog servisnog
centra u kojem ce servisirati
vlastita ali i vozila svojih
ugovornih suradnika.
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